UCHWALA NR LV/ 260/2021
RADY GMINY W ORONSKU
z dnia 30 grudnia 2021 r.

w sprawie: przyjecia Programu Promocji Gminy Oronsko wraz ze strategia komunikacji
marketingowej do 2030 roku.

Na podstawie art. 18 ust. 1 w zwigzku z art. 7 ust. 1 pkt. 9 i 18 ustawy z dnia 8 marca 1990 r.
o samorzadzie gminnym (tj. Dz. U. z 2021 r. poz. 1372). Rada Gminy w Oronsku uchwala,
co nastegpuje:

§1
Przyjmuje si¢ Programu Promocji Gminy Oronsko wraz ze strategia komunikacji
marketingowej do 2030 roku w brzmieniu stanowigcym zatacznik Nr 1 do niniejszej uchwaty.

§2

Wykonanie uchwaly powierza si¢ Wojtowi Gminy Oronsko.

§3

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczacy Rady Gminy

/-] Sylwester Rézycki



UZASADNIENIE

Rada Gminy w Oronisku w dniu 30 grudnia 2020r. podjeta uchwate nr XXXVII/185/2020
w sprawie zasadno$ci opracowania Programu Promocji Gminy Oronsko ze szczegdlnym
uwzglednieniem krzemienia czekoladowego i powierzyta jej wykonanie Wojtowi Gminy
Oronsko.
Urzad Gminy w Oronsku przeprowadzil postgpowania o zamowienie publiczne w formie
zaproszenia do zlozenia oferty cenowe] przedmiotu zamowienia, ktore opisano,
jako cyt.: ,,Gtownym celem opracowania programu promocji oraz marki Gminy Oronsko
(ze szczegdlnym uwzglednieniem krzemienia czekoladowego) wraz ze strategia komunikacji
marketingowej do 2030 roku jest utworzenie strategicznych ram dla wsparcia rozwoju Gminy
Oronsko metodami i narzedziami marketingu terytorialnego, ze szczegdlnym uwzglednieniem
promocji  potencjatu  krajobrazowego, przyrodniczego, sportowego, turystycznego,
gospodarczego, inwestycyjnego, itp. w kraju i za granicg” — koniec cytatu.
W okreslonym w zaproszeniu terminie do Urzgdu Gminy wptyngto 11 ofert. Najnizsza oferta
wynosita 10 578,00 (brutto), a najwyzsza 98 400,00 (brutto). Jako najkorzystniejsza uznano
ofert¢ firmy ,,PROFILE SPOLKA Z0.0”, z siedzibag w Warszawie, dalej zwana ,,Wykonawca
Projektu”. Do oferty ,,Wykonawca Projektu” zataczyt Program Promocji Gminy Oronsko,
ktéry zawierat etapy prac obejmujace:
1) Etap 1. Prace koncepcyjne, m.in.:
- zdobycie wiedzy na temat stanu zasadnego.
- zdefiniowanie spolecznych 1 gospodarczych celow dziatah komunikacyjnych.
-okresleniu oczekiwanych rezultatow 1 najwazniejszych cech i1 konstrukcji marki  Oronsko.
2) Etap 2. Opracowanie Programu Promocji Gminy Oronsko.
- przygotowanie projektu dokumentu z ramowym schematem i wstgpnymi hipotezami.
3) Etap 3. Prezentacja dokumentu.

- koncowy etap podczas ktdrego zaprezentowany zostal gotowy dokument, przygotowany
do wniesienia ewentualnych zmian.
W dniu 8 kwietnia 2021r. zawarto umowe, ktora przewidywata wykonanie Programu do 31
lipca 2021r. za kwote brutto 10 578,00 ztotych. Konsultacje spoteczne na etapie koncowym
tworzenia ,,Programu” odbyty si¢ w dniu 28 czerwca 2021r. z udziatem wtadz i pracownikow
z Gminy Oronsko, instytucji publicznych majacych siedzibe, badZ dzialajace na terenie Gminy
Oronsko, a takze przedstawicieli organizacji spotecznych i 0sob zainteresowanych tg tematyka.
,»Wykonawca Projektu” w terminie przedtozyt projekt” Programu”.
W dniach od 27 wrze$nia 2021r. do 8 pazdziernika 2021r. zostaty przeprowadzone konsultacje
spoteczne opracowanego projektu ,,Programu”. W ramach konsultacji wptynat jeden formularz
konsultacyjny 1 jedna opinia. Zgloszone sugestie zmian i1 uzupetnien zostaly przekazane
dla,,Wykonawcy Programu”, ktéry uwzglednit je w projekcie ,,Programu”. Projekt ,,Programu”
zostal przekazany do zapoznania Komisji Rolnictwa, Srodowiska, Rozwoju Gospodarczego,
Promocji i Aktywnosci w dniu 29 pazdziernika 2021r., ktora nie wniosta istotnych zmian.
Podsumowujac nalezy stwierdzi¢, ze opracowany ,Program” spelnia wymagania
i cele nakre§lone w uchwale o przystagpieniu do opracowania ,,Programu”, zawarty
w ,,Umowie” moze by¢ poddany procedurze uchwatodawczej.
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1. Punkt wyjscia

Wstep

Wspodtczesny swiat zmusza gminy do konkurowania ze sobg o nowych inwestoréw, mieszkancow i turystow.
Z tego powodu wiele z nich opracowuje strategie rozwoju, a takze strategie marki, ktorej celem jest zmiana,
poprawa lub utrwalenie wizerunku gminy. W ten sposéb gmina tworzy metodyczne narzedzia
wspomagajace skuteczne $cigganie uwagi zaréwno autorow nowych projektow inwestycyjnych, turystéw,
jak i mieszkaicéw innych regionéw poszukujgcych nowych, atrakcyjnych miejsc do zycia.

Na strategie marki gminy sktada sie jej tozsamos¢, ktéra wynika z jej historii i z obecnego potencjatu
kulturowego, politycznego, ekonomicznego i spotecznego. Pojecie marki wywodzi sie z koncepcji
marketingu terytorialnego i odnosi sie do wizerunku jednostki terytorialnej, ktéra w umystach ludzi
funkcjonuje jako zestaw skojarzen, wspomnienl i odczu¢ utozsamianych z regionem lub miejscem. Takie
podejscie jest zgodne z holistycznym ujeciem marki, traktowanej jako wrazenie przekraczajgce sfere
fizycznosci i utozsamiane z dos$wiadczeniami psychologicznymi. Jest wiec zaréwno suma doswiadczen
z uzytkowania produktéw i ustug, jak i postrzeganych wartosci, wyobrazen, skojarzen i obietnic wyrazonych
poprzez prowadzong komunikacje marketingowa.

Jestesmy zdania, ze w dotychczasowej promocji gminy Oronsko mimo réznych dziatan oraz srodkéw
promocyjnych nie udato sie wykreowac wizerunku, ktéry czynitby to miejsce wyraZznie rozpoznawalnym
w Polsce, a - co z tego wynika - réwniez magnetycznie przyciggajagcym do niego licznych turystéw,
inwestoréw i chetnych do osiedlenia sie na tym obszarze.

Dotad gtéwnym punktem skupiajgcym uwage odbiorcéw — 0séb potencjalnie zainteresowanych szeroko
rozumiang ofertg gminy Oronsko — bylo Centrum Rzezby Polskiej. To niewatpliwie ogromny
i niepowtarzalny atut miejsca — Centrum jest unikalng placdwka muzealng, znang nie tylko w Polsce. Jej
wartos$¢ dla catego regionu pozostaje od wielu lat niepodwazalna — to jedyny w Polsce tak bogaty w prace
artystow ogrod sztuk, w ktérym mozna podziwia¢ rzezby najbardziej znakomitych twércéw, m.in.
Magdaleny Abakanowicz czy Tony’ego Cragga. Mozna tu zwiedza¢ wystawy sztuki wspdtczesnej, wejs¢ do
dziewietnastowiecznych wnetrz Patacu Jézefa Brandta, wzig¢ udziat w warsztatach rzezbiarskich w kilku
pracowniach — odlewniczej, kowalskiej, ceramicznej czy stolarskiej. 13-hektarowy obiekt poréwnywany jest
do wielkich swiatowych muzedéw z kolekcjami w plenerze, jak cho¢by do muzeum Rodin w Paryzu. Co trzy
lata, od roku 1992, centrum gosci mtodych twércéw podczas wydarzenia zwanego ,, Triennale Miodych”.
W ramach prezentacji zewnetrznych wystawy CRP pokazywane s3 nie tylko w Polsce, ale i w Europie, m.in.
Berlinie, Budapeszcie i Rydze.

Jednoczesnie jednak gmina ma szereg innych atutéow i tym samym pretekstow pozyskania uwagi
potencjalnych odbiorcéw, co dotad wykorzystywano w niewielkim stopniu lub w ogéle. W ostatnich latach
na terenie gminy powrdcono do badan nad wystepujgcymi licznie na tym obszarze ztozami tzw. krzemienia
czekoladowego. Badanie tego surowca na tym terenie zostato zapoczatkowane jeszcze przed Il wojng
Swiatowg, jednak dopiero w 2016 roku, dzieki wspdtpracy z Instytutem Archeologii i Etnologii Polskiej
Akademii Nauk, badania te wznowiono. Co istotne, badania potwierdzity, ze gmina Oronsko jest
doskonatym przyktadem wykorzystania naturalnych zasobow geologicznych przez cztowieka w czasach
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paleolitu. Kopalnia krzemienia czekoladowego w Oronsku uwazana jest za jedng z najstarszych w Polsce
i Europie — takie kopalnie istniaty tu juz 12 tysiecy lat temu. Badania archeologiczne tzw. kopalni oronskich
krzemienia czekoladowego s3 do dzis kontynuowane, a kompleks wymaga ochrony ze wzgledu na swdj
unikalny na skale europejska charakter, a takze duzy potencjat naukowy i edukacyjny.

Innym z kolei atutem gminy sg same jej dzieje oraz liczne zabytki i obiekty pochodzgce z epoki staropolskiej
(XVII-XVIII wieku), a takze XIX i XX wieku. S3 tu liczne kapliczki, pomniki, figury, zespoty dworsko-patacowe,
zabytki przyrody. Z Oroniskiem zwigzane byly tak wazne historyczne postaci jak J6zef Brandt, autor wielu
obrazéw batalistycznych, przedstawiciel tzw. szkoty monachijskiej, czy Franciszek Ksawery Christiani,
pionier drog bitych w Krolestwie Polskim, autor pierwszych polskich podrecznikow z tej dziedziny.
W znajdujgcym sie na terenie gminy Bgkowie znajdowat sie pomnik upamietniajacy jedna z najstynniejszych
w siedemnastym stuleciu bitew, ktéra miata miejsce w czasie tzw. rokoszu sandomierskiego, na polu
pomiedzy Guzowem, Krogulczg i Oronskiem.

Od lat atutem Ororiska byto takze jego potozenie. Miejscowosé lezy mniej wiecej w potowie trasy pomiedzy
Krakowem a Warszawg, przy drodze wojewddzkiej nr 735. Czynito to miejscowos¢ atrakcyjng dla
kierowcdw, ktdrzy zatrzymywali sie tu czesto na positek lub odpoczynek. Czesto tez tu otrzymywali mandaty
za przekraczanie predkosci. Obecnie przez teren gminy przebiega oprdcz drogi wojewddzkiej trasa
ekspresowa S7.

Kolejnym juz wyrdznikiem gminy jest jej zagospodarowanie, a przede wszystkim brak uciagzliwego przemystu
na jej terenie, co wraz z historycznym krajobrazem, petnym zabytkowych $ladéw polskosci i zabudowan
patacowo-dworskich, czyni jg niezwykle przyjazna dla mieszkancéw. Niektdrzy mieszkaricy Oronska mowia:
»jest tu sielsko, spokojnie, nigdzie bym sie stad nie przenidst”.

Zadaniem strategii marketingowej gminy jest wykorzystanie jej atutéw, w celu umozliwienia wykreowania
pozytywnego wizerunku miejsca:

e nazewnatrz — co w konsekwencji ma na celu spowodowanie rozpoznawalnosci gminy w Polsce
oraz naptywu kapitatu i inwestycji

e do wewnatrz — w celu budowy wiekszej swiadomosci wyrdznikdw gminy i zalet zycia w niej wsrdd
spotecznosci lokalne;.

Niniejsza strategia okresla kluczowe filary, na ktérych komunikacja gminy Oronsko bedzie sie opiera,
oraz gtéwne przekazy, ktére w efekcie prowadzonych dziatan powinny trafia¢ do wiasciwie zdefiniowanych
grup docelowych.

Dokument powstat w oparciu o:

e analize dotychczasowych dziatart komunikacyjnych gminy
e analize Strategii Rozwoju Gminy 2016-2022

o [J] PROFILE



Strategia i Program Promocji Gminy Ororisko 5

e analize wyzwan dla marki gminy Oronisko, ktdra zostata przeprowadzona w oparciu o warsztat

strategiczny z udziatem wybranych decydentdw i lokalnych lideréw opinii (zrealizowany w czerwcu
2021 roku).

e badania typu desk research — analize danych zastanych na podstawie materiatéw przekazanych
przez Zamawiajacego oraz ogélnodostepnych informacji (internet, media tradycyjne, publikacje).
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Charakterystyka gminy

Gmina Oronsko potozona jest na terenie wojewddztwa mazowieckiego, przy drodze wojewddzkiej E =735
w odlegtoéci 15 km od Radomia, w obrebie pétnocnego obrzeza Gér Swietokrzyskich. Administracyjnie
nalezy do powiatu szydtowieckiego. W jej sktad wchodzg miejscowosci, w ramach ktdrych funkcjonuje 19
sotectw.

Liczy ok. 6 tys. mieszkaricdw, ma dodatni przyrost naturalny. Wspdtczynnik dynamiki demograficznej, czyli
stosunek liczby urodzen zywych do liczby zgondw, wynosi 0,97 i jest podobny do wspdtczynnika dynamiki
demograficznej dla catego kraju. Ponad 60% mieszkancéw gminy jest w wieku produkcyjnym, ponad 20%
w wieku przedprodukcyjnym, a mniej niz 20% w wieku poprodukcyjnym.

Wsréd podmiotéw gospodarczych najwiekszy udziat stanowig placéwki trudnigce sie handlem. W sumie
dziata tu ponad 400 podmiotéw gospodarczych. Na terenie gminy sg 3 biblioteki i 4 szkoty podstawowe.

W gminie dziata muzeum Centrum Rzezby Polskiej, bedgce placéwka o szerokim wachlarzu dziatalnosci
muzealniczej, artystycznej i edukacyjnej, ktdére organizuje plenery, wystawy, jest inicjatorem wielu
przedsiewzied integrujacych lokalng spotecznos$é, a takze kieruje oferte do nauczycieli i ucznidéw w zakresie
organizowania zajec¢ pozaszkolnych. Zapewnia artystom mozliwosci ekspozycji swoich dziet, miejsce do
pracy artystycznej, a takze noclegi.

W Swietlicy w Tomaszowie dziata amatorski teatrzyk ,Czarodzieje”, w $wietlicy w Zaborowiu — Zespot
Ludowy ,Zaborowianki”, a takie Grupa Taneczna. W Zaborowiu organizowany jest tez Wojewddzki
Przeglad Zespotédw Ludowych Prezentujgcych Zwyczaje i Obrzedy Ludowe. Z kolei w Guzowie od 2014 roku
dziata Mtodziezowy Zespo6t Ludowy GUZOWIANKI — zespodt szerzy lokalng muzyke ludows i folklor starajac
sie tgczy¢ tradycje z nowoczesnoscia.

Ponadto funkcjonuje tu klub sportowy GKS , Oronka”, ktdry istnieje juz ponad 50 lat i ma na swoim koncie
liczne sukcesy sportowe w lidze okregowej i na poziomie regionalnym. Klub dysponuje stadionem, boiskiem
treningowym, a takze budynkiem klubowym.

W gminie dziata réwniez Stowarzyszenie Odnowy i Rozwoju Gminy Oronsko, powstate z inicjatywy
mieszkancow. Stowarzyszenie dziata na rzecz konsolidacji lokalnych srodowisk wiejskich i mobilizowania
mieszkancow do czynnego udziatu w rozwoju gminy. Funkcjonujg tu takze inne organizacje pozarzagdowe,
w szczegdlnosci: Stowarzyszenie ,,Wspdlna Sprawa”, ,Kapela Burséw”, , Guzowianki”, ,Stowarzyszenie
Pszczelarzy i Lesnikéw”, Gminny Klub Sportowy ,Oronka”, Ochotnicza Straz Pozarna czy tez Lokalna
Grupa Dziatania ,Razem Na Piaskowcu” (obejmujgca swoim zasiegiem gminy powiatu szydtowieckiego
(w tym Oronisko), ktére proponujg réznorodne dziatania aktywizujace lokalng spotecznosc.

Historycznie obszar obecnej gminy nalezat do najwcze$niej zasiedlonych terenéw podradomskich.
Z opiséw Jana Dtugosza wynika, ze w drugiej potowie XV w. Oronsko musiato by¢ wsig rozlegta i zasobna.

Na terenie gminy wystepujg ztoza krzemienia czekoladowego, a zidentyfikowane stanowisko gdérnicze
Oronsko 1l zostato wpisane do miedzynarodowego katalogu pozostatosci pradziejowego gdrnictwa i jest
jednym z najstarszych w Polsce. Rozpoznane tutaj liczne pozostatosci gérnictwa z najstarszych okreséw
epoki kamienia Swiadczg o istniejgcym wowczas zaawansowanym systemie gorniczej, podziemnej
eksploatacji surowca. Badania archeologiczne wskazujg, ze dzieje tych okolic siegajg poczatkow cztowieka
w tej strefie geograficznej iklimatycznej. Na terenie gminy (w sotectwie Tomaszow) odnaleziono
krzemienne narzedzia nalezgce do najstarszych sladéw cztowieka na terenie Polski (prawdopodobnie
sprzed 400 tysiecy lat).

Gmina w swoich dziataniach od 2016 roku postuguje sie ,Strategig Rozwoju Gminy Ororsko na lata 2016-
2022". Zaznaczono w niej, ze wizjg gminy Oronsko jest zapewnianie dobrego standardu funkcjonowania
wspdlnoty, tworzgc warunki zwiekszajgce jej atrakcyjnosc. Gmina ma tez wykorzystywaé swoje potencjaty
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oferujgc warunki i przestrzen dla rozwoju turystyki, przedsiebiorczosci i inwestowania oraz wykorzystywac
potencjat potozenia na granicy wojewddztw, aktywnie czerpigc z historii i tradycji lokalnych.

Strategia rozwoju nakreslita cztery podstawowe obszary dziatania gminy:

e rewitalizacje,

e spoteczenstwo,

e przestrzen czasu wolnego
e aktywnos¢ gospodarczg

Do kazdego z tych obszardw przypisano jeden cel strategiczny i cele operacyjne:

e Cel strategiczny nr 1: Poprawa przestrzennych, gospodarczych, spotecznych i kulturowych
warunkéw dla rozwoju gminy.
Poprawa estetyki i funkcjonalnosci gminy
Odnowa obszaréw wiejskich
Zwiekszenie kapitatu spotecznego gminy

e Cel strategiczny nr 2: Zwiekszenie konkurencyjnosci gminy poprzez rozwijanie kompetencji
spoteczenstwa.
Podniesienie standardu edukacji przedszkolnej oraz ogdlnej dzieci i mtodziezy
Inicjowanie i organizowanie ustug rozwojowych dla mieszkaricéw
Zwiekszenie dostepnosci i roznorodnosci ustug publicznych

e Cel strategiczny nr 3: Wysoka atrakcyjnosé turystyczna gminy.
Rozwdj infrastruktury turystycznej i mozliwosci spedzania czasu wolnego
Utworzenie oferty turystycznej, kulturalnej i rekreacyjnej gminy Oronsko

Cel strategiczny nr 4: Kompetencje gospodarcze gminy.

Rozwdj infrastruktury gospodarczej na terenie gminy

Rozwaj kwalifikacji i postaw przedsiebiorczych mieszkaicéw gminy
Tworzenie warunkéw dla rozwijania dziatalnosci rolniczej

O O O O

Wzrost udziatu odnawialnych Zrédet energii w zuzyciu energii

30 grudnia 2020 roku radni gminy Oronsko podjeli istotng decyzje odnosnie dalszych dziatan z zakresu
promocji gminy — podjeto uchwate intencyjng w sprawie opracowania programu promocji krzemienia
czekoladowego na swoim terenie. W uzasadnieniu do uchwaty zawarto informacje o potrzebie aktualizacji
obowigzujgcej Strategii Rozwoju Gminy Oronsko na lata 2016-2022 o wykorzystanie tematyki krzemienia
czekoladowego do promaocji gminy.
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Uchwata ta wskazuje, ze zatozeniem programowym gminy jest miedzy innymi wspieranie inicjatywy
utworzenia rezerwatu krzemienia czekoladowego, a takze utworzenie ekspozycji statych i mobilnych
prezentujacych wtasnie krzemien. Ponadto majg by¢ organizowane przedsiewziecia edukacyjne,
obejmujace tematyke krzemienia czekoladowego, w szczegdlnosci za$ warsztaty, pikniki historyczno -
archeologiczne, seminaria oraz konferencje popularnonaukowe. W planach jest wykorzystywanie
gadzetdw promocyjnych gminy Oronsko, a takze wydawanie publikacji i ulotek informacyjnych.
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Analiza sytuacji komunikacyjnej

Gmina Oronisko nie posiada obecnie strategii promocji ani strategii marketingowej. Tymczasem
opracowanie celdw i komunikatow dziatan promocyjnych w dokumencie o charakterze strategicznym to
podstawa prac w obszarze budowania wizerunku samorzgdéw. Strategia stuzy okreSleniu celdw,
odbiorcéw, oséb i jednostek odpowiedzialnych za realizacje poszczegdlnych dziatan oraz skoordynowaniu
dziatan koniecznych do osiggniecia zapisanych celéw.

Dotychczasowa dziatalnos¢ komunikacyjna gminy ograniczata sie gtéwnie do nastepujgcych aktywnosci:

e Odpowiadania na zapytania dziennikarzy z lokalnych medidw takich jak Tygodnik Szydtowiecki, Gtos
Radomski, Echo Dnia Radomskie

e Tworzenia komunikatow na strone gminy i do portalu skierowanego do mieszkarncow gminy

e Prowadzenia profilu gminy na platformie spotecznosciowej Facebook

e Organizowania rokrocznie okolicznosciowych imprez otwartych dla mieszkaficow, m.in. pikniku
rodzinnego, festiwalu folklorystycznego (,Wojewddzki Przeglad Zespotéw Ludowych
Prezentujgcych Zwyczaje i Obrzedy”), wydarzen sportowych (,Puchar Pitki Siatkowej”) oraz
wydarzen patriotycznych (np. uroczyste odstoniecie ptyty z nazwiskami ofiar Il wojny Swiatowej)

e Opracowywania publikacji o charakterze edukacyjnym — w ostatnich latach zrealizowano trzy
wazne publikacje:
o ,0Oronsko piérkiem malowane”,
o ,Oronskie kopalnie krzemienia czekoladowego”,
o ,Franciszek Ksawery Chrystianii” Tomasza Palacza

e  Opracowywania konkursow dla szkot (testu wiedzy nt. patrona gminy)

e Przygotowywania gadzetéw promocyjnych z nadrukami z logo, herbem i nazwa gminy — workoéw,
plecakow, koszulek, kamizelek, dtugopiséw, pindw, smyczy

e Organizowania okolicznosciowych akcji promocyjnych jak akcja rozdawania ulotek czy zlecenie
nagrania filmu z wydarzenia o charakterze patriotycznym

o Wspdtudziat w ustanawianiu patronéw gminy — w 2018 byt nim Franciszek Ksawery Chrystianii, za$
w 2019 Stefan Krukowski. Ten pierwszy byt dyrektorem generalnym Dyrekcji Drég i Mostéw
Krélestwa Polskiego, a ten drugi dokonat pierwszej charakterystyki krzemieni czekoladowych
w oparciu o artefakty w roku 1920.

Pod wzgledem merytorycznym prowadzenie dziatalnosci promocyjnej polegato na:

¢ Informowaniu mieszkarncédw o waznych z ich punktu widzenia biezgcych sprawach

e Budowaniu tozsamosci gminy w oparciu o wazne wydarzenia i postaci historyczne zwigzane
z gming

e Zapewnianiu mieszkaricom atrakcji o charakterze piknikowym

e Budowaniu podwalin do prowadzenia dziatarn edukacyjnych (publikacje tematyczne o zabytkach
i krzemieniu czekoladowym)

e Podnoszeniu atrakcyjnosci turystycznych danych obszaréow (np. poprzez oznaczanie miejsc
i szlakow turystycznych)

Pod wzgledem operacyjnym dziatalno$¢ promocyjna polegata na wspoétpracy z:

e osobami odpowiedzialnymi za promocje w Centrum Rzezby Ororisko i powiecie szydtowieckim
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e reprezentantami NGO's
e przedstawicielami stosownych urzedéw (na poziomie gminnym, powiatowym i wojewddzkim).
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2. Cel przygotowania strategii

Gmina w 2021 roku zwrdcita sie do podmiotu zewnetrznego w celu opracowania catoSciowe] strategii
marketingowej do roku 2030 wraz z przygotowaniem programu promocji. W toku analiz
i przeprowadzonego warsztatu strategicznego, podczas ktérego dokonano zestawienia wyzwan
promocyjnych, ustalono, ze gmina chce skupi¢ sie na promocji swoich atutéw i wykorzysta¢ potencjat
zwigzany z zasobami krzemienia czekoladowego. Jednoczesnie istotne byto, aby czescig dziatan
promocyjnych uczynic¢ réwniez Centrum Rzezby Polskiej, jako placowki nieodtgcznie zwigzanej z Ororiskiem.

Gtéwne cele opracowania strategii to:

e zbudowanie rozpoznawalnosci marki Oronska

o wykorzystanie atutéw gminy jako miejsca unikalnego pod katem zasobdéw krzemienia
czekoladowego

o wykorzystanie atutéw zwigzanych z potozeniem gminy

e zbudowanie zachet do zainteresowania gming inwestoréw i turystow

e wiaczenie w plany promocyjne Centrum Rzezby Polskiej

e umocnienie poczucia tozsamosci lokalnej i zbudowanie akceptacji dla dziatan gminy wsrdod
mieszkancow i odwiedzajgcych Oronsko

Pod wzgledem formalnym nalezy dodac, ze opracowanie strategii:

e jestrealizacjg zatozenn zapisanych w uchwale intencyjnej w sprawie opracowania programu
promoc;ji krzemienia czekoladowego na swoim terenie

e przygotowane zostato w zgodnosci ze Strategig Rozwoju Gminy

e pozwoli planowac¢ dziatania w sposdb usystematyzowany i spdjny, a takze zgodnie z ogdlnymi
wytycznymi dla gmin Najwyzszej Izby Kontroli — promocja powinna by¢ planowana na podstawie
potrzeb i wynikajacych z nich celéw (okreslonych np. w strategii rozwoju).
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3. Analiza SWOT marki

Analiza SWOT skupia sie na przedstawieniu mocnych i stabych stron gminy Oronsko, potencjalnych
i zaistniatych w otoczeniu szans, a takze prawdopodobnych iistniejgcych zagrozen. Inaczej niz analiza SWOT
zawarta w strategii rozwoju, niniejsza analiza skupi sie na wydobyciu potencjatéw promocyjnych. Jej celem
jest zas dalsze wskazanie najwazniejszych wartos$ci marki, korzysci i zbudowania osobowosci marki gminy
Oronisko. Powyzsze pozwoli zas zdefiniowad misje i wizje marki.

Silne strony
1. Dobry wyjsciowy wizerunek Oronska — u tych, ktérzy kojarzg Oronsko, zwykle jest to skojarzenie ze
sztuka, z Centrum Rzezby Polskiej. Skojarzenia z gming majg wiec charakter aspiracyjny, pozytywny.

2. Brak silnych negatywnych skojarzen z tym obszarem Polski i nazwg gminy — ci, ktérzy gminy nie kojarzg,
a zostaliby zacheceni do sprawdzenia gdzie sie ona znajduje, beda z nig mieli skojarzenia raczej
neutralne. Nazwa gminy nie jest w zaden sposdb dziwna, smieszna, historycznie nie przywotuje ztych
wspomnien. Gmina lezy w wojewddztwie mazowieckim — to takze nie budzi to zadnych negatywnych
konotacji.

3. Unikalne zasoby surowca (krzemienia czekoladowego), ktére czynig gmine godng zainteresowania

z historycznego punktu widzenia. Odkrycia siegajg czasdéw paleolitu, aduzy obszar, gdzie
znajduje sie krzemien czekoladowy, czyni te gmine petng ,tajemnic z pradziejéw”.

4. Centrum Rzezby Polskiej to jedyny w Polsce tak duzy park rzezb, w ktérym mozna obcowac z pracami
Swiatowej renomy artystéw. Jednoczesnie jest to jedyne miejsce plenerowe w Polsce tak silnie kojarzone
z mozliwoscig tworzenia na miejscu sztuki przez artystow-rzezbiarzy. Dodatkowo istnieje mozliwosé ich
zakwaterowania na czas tworzenia sztuki.

5. Krajobraz. Stosunkowo liczny zasob zabytkdw o charakterze dworsko-patacowym na terenie gminy.
Ponadto duza cze$¢ terendwtolasyi stawy, a takie pomniki przyrody — czynito Ororisko
miejscem faktycznie budzgcym skojarzenia z dawnymi czasami, ktére charakteryzowat spokdj, niespieszny
tryb zycia, czesty kontakt z przyroda.

6. Potozenie gminy — w potowie trasy z Krakowa do Warszawy i w % trasy znad morza w gory i z gér nad
morze, przy drodze S7. Potozenie wskazuje na tatwa dostepnos¢ gminy dla mieszkancéw duzych miast —
Radomia, Kielc, Krakowa, Warszawy, a takze oséb podrézujacych na trasie Krakéw — Gdansk oraz z Olsztyna
i Biategostoku na potudnie (i z powrotem).

7. Dobra lokalizacja na zamieszkanie lub zbudowanie domu letniskowego — rozwinieta sie¢ wodociggéw,
brak korkéw, funkcjonujgca oczyszczalnia Sciekdw, bliskos¢ infrastruktury typu duze supermarkety (Radom,
Szydtowiec), sklepy w Oronsku, bank.
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8. Brak swiadomosci potencjatu Oronska wsréd inwestorow — mata na razie swiadomos¢ kluczowych
atutéw gminy, tj. duzego zasobu terendw z potencjatem inwestycyjnym, blisko$ci Radomia i Kielc, blisko$¢
Warszawy (w odlegtosci ok. 1h drogi), dostepnosci matych marketdéw, istnienia sieci wodociggowej,
miejscowej oczyszczalni Sciekdw, sielskiej atmosfery. Wsréd inwestoréw moze zatem zadziata¢ efekt
nowosci — ,nie wiedzieliSmy, ze jest na mapie kolejne miejsce, ktére moze stac sie pozgdang atrakcjg
turystyczno-wypoczynkowga”.

9. Aktywnos$é NGO’s w promowaniu regionalnych potraw, muzyki, kultury, turystyki
10. Wystepowanie gospodarstw ekologicznych wytwarzajgcych zdrowg zywnosc
11. Enoturystyka - obecnos¢ winnic, produkujgcych regionalne wina.

12. Organizowanie przez NGO’s ogdélnopolskich wyscigédw kolarskich oraz innych imprez o zasiegu
ponadregionalnym.

13. Obecnosc terendw zalesionych w pofaczeniu z prywatng stadning koni moze stanowic atrakcje
turystyczna.
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Stabe strony

1. Staba powszechna znajomos¢ gminy i jej nazwy oraz brak mozliwosci usytuowania gminy w kontekscie
jakiejs wyjatkowej atrakcji turystycznej — zachety zwigzane z atrakcyjnoscig miejsca mogg w pierwszym
odruchu by¢ kwitowane ,,lezy w $rodku niczego”, , koto Radomia, czyli tam, skad wielu wyprowadza sie do
Warszawy”, ,trzeba dojezdza¢ do pracy”, ,przy ekspreséwce”, ,z niczym sie nie kojarzy”. Brak naturalnych
atrakcji dla masowego konsumenta, np. morze, gory, pojezierze, kompleks typu unikalny park wodny,
zabytek klasy UNESCO.

2. Potozenie gminy przy trasie S7 nie zacheca do zjezdzania z trasy szybkiego ruchu — po wybudowaniu
trasy ekspresowej S7 zmalato znaczenie przystankéw odpoczynkowych dla podrézujgcych samochodami;
kierowcy zatrzymuija sie juz zwykle w punktach MOP lub na stacjach benzynowych bezposrednio przy trasie.
Gmina poprzez wybudowanie trasy S7 stracita zatem na znaczeniu w rozumieniu ,Oronsko to przerwa na
odpoczynek w podrozy czy obiad”.

3. Atrakcje turystyczne o ,niemasowe;j” sile przyciggania — jeden park z rzezbami moze by¢ zbyt stabym
powodem (czy pretekstem) dla potencjalnych zainteresowanych, aby zdecydowaé sie na specjalng
wycieczke weekendowg z dzie¢mi z duzego miasta — todzi, Kielc, Warszawy, Lublina, Krakowa. Moze by¢
to argument ,,na nie” dla oséb tylko sporadycznie wybierajgcych rozrywke kulturalng. Ponadto rzezba —
w rozumieniu klienta masowego — to jedna z trudniejszych w odbiorze sztuk. Powstaje wiec watpliwosc¢
dlaczego potencjalni klienci oferty Oroniska mieliby wybraé sie na takie spotkanie ze sztuka. Czy czeka mnie
w tym miejscu tylko muzeum i park rzezb?

4. ,Zbyt agroturystycznie” — brak w wielu miejscach sieci kanalizacyjnej i gazowej, zty stan drég i stabe
perspektywy na prace stacjonarng (ewentualnie do prowadzenia dziatalnosci gospodarczej) sprawiaja, ze
gmina ta moze by¢ postrzegana za zbyt mato atrakcyjng jako state miejsce zamieszkania. Z drugiej strony
state rozszerzanie sie aglomeracji sprawia, ze klienci poszukuja swojego pierwszego miejsca do
zamieszkania w dalszej odlegtosci niz dotychczas, nawet kilkadziesiat kilometréw od pracy. Oronsko lezy
jednak dalej, ponad 100 km od najblizszych wielkich aglomeracji — Warszawy i Krakowa. Sg miasta mniejsze
— Radom (15 km, 15 minut dojazdu) i Kielce (63 km, 45 min. dojazdu). Czasy dojazdu wskazujg, ze Ororisko
moze by¢ miejscem na pierwszy dom raczej dla mieszkancéw tych dwdéch miast, za$ na dom letniskowy czy
letniskowg dziatke takze dla mieszkancéw Warszawy, ewentualnie Krakowa, Lublina, todzi.

5. Mata baza infrastrukturalna. Brak bankomatéw, brak duzych sklepéw, brak duzych bankéw, brak hoteli
i restauracji dla oséb odwiedzajgcych Oronisko, niekoniecznie samo Centrum Rzezby Polskie;j.

6. Komunikacja. Brak bezposredniego dojazdu dla oséb bez samochoddw, np. pociggiem.

7. Brak Sciezek rowerowych i infrastruktury turystycznej.
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Szanse

1. Temat krzemienia czekoladowego nie jest wyeksploatowany, niejest powszechnie znany
i spopularyzowany. Unikatowe odkrycia archeologiczne na terenie gminy zwigzane z krzemieniem
czekoladowym dajg wiec szanse na zbudowanie nowych unikalnych tresci i wehikutéw marketingowych,
bazujgcych na edukacji i popularyzacji wiedzy zwigzanej z pradziejami.

2. Potozenie gminy przy trasie S7 daje nowe mozliwosci — przyblizyto gmine do duzych miast, a zatem
potencjalnych turystéw, ale takze potencjalnych nowych mieszkancéw, oséb pracujacych w Kielcach
i Radomiu.

3. Moizliwos¢ wykorzystaniarenomy Centrum Rzeiby Polskiejjako aspiracyjnej atrakcji
turystycznej. Istnieje duza szansa zwiekszenia potencjatu gminy, dzieki prowadzeniu spdjnej polityki
promocyjnej wraz z CRP.

4, Sielski charakter gminy — unikalna warto$¢ zwigzana z nieistnieniem ucigzliwego przemystu. Czyni to jej
krajobraz wrecz romantycznym.

5. Rosnaca liczba o0sdb zainteresowanych zakupem ziemiw celu budowy domu wakacyjnego
(sezonowego); zainteresowanie inwestoréow lokalizacjami, ktdre znajdujg sie w bliskiej okolicy unikalnej
atrakcji turystycznej. Rosnie takze liczba oséb pracujacych zdalnie, a takze tych, ktérzy myslg o spokojnej
starosci czy zabezpieczeniu swojego bytu na przysztosé.

6. Duzy potencjat dla przemystu czasu wolnego: turystyka (liczne rozsiane zabytki, szlaki),
kultura (Centrum Rzezby Polskiej, sztuka, sport i rekreacja — parki, dworki, lasy, sptywy).

7. Duzy potencjat ,spotecznej sprawczosci” gminy — szerokie grono oséb aktywnych spotecznie i chetnych
do angazowania sie w budowanie pozytywnego wizerunku gminy, kreowanie pomystéw, uczestnictwo
w roznych inicjatywach lokalnych, tworzenie wokét gminy dobrego klimatu.
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Zagrozenia

1. Ryzyko zbyt niszowego podejscia do atrakcji archeologicznych — odkrycia archeologiczne wskazujgce na
unikalng role Oronska w okresie pradziejow (paleolit) mogg sta¢ sie atrakcjg dla mato licznej grupy
odbiorcow -  mitosnikdw  archeologii, historii, mitosnikéw  turystyki  po obiektach  matej
architektury, naukowcéw, emerytéw. Zagrozenie mozna zniwelowaé poprzez wiasciwy dobdr zespotu
projektowego, ktdrego zadaniem bedzie popularyzowanie wiedzy, oraz taki sposéb prezentowania atrakgji
archeologicznych, aby trafia¢ do szerszego grona odbiorcéw. Zminimalizowac ryzyko mozna takze poprzez
konsekwentng i szczegétowo dopracowang wspétprace z Centrum RzeZzby Polskiej, ktére réwniez moze
przygotowywac réznorodne ,inicjatywy archeologiczne” (np. muzeum krzemienia, pracownia kamienia,
wystawy, miejsca spotkan itp.) czy nawigzujgce do romantycznego charakteru miejsca (koncerty, wernisaze,
spotkania)

2. Konkurencyjnos¢ potozenia — wykorzystanie do budowania oferty gminy atutu bliskosci trasy S7 jest
kuszaca dla wielu gmin o podobnym potozeniu (nieopodal trasy). Wiele gmin znajduje sie w takiej samej
odlegtosci — okoto 50-100 km od Warszawy. Jest tez coraz wiecej gmin potozonych przy trasach
ekspresowych.

3. Dotychczasowa dominanta wizerunkowa —ze wzgledu na obecnos$¢ w Centrum Rzezby Polskiej prac
znanych nazwisk, muzeum moze dfugo pozostawa¢ dominantg wizerunkowgdla gminy, nawet po
rozszerzeniu jej oferty.  Fakt ten nie  powinien  stanowié¢ zagrozenia, o ile nowe
atrakcje gminy bedg sie spdjnie uzupetniac z ofertg CRP.

4. Promowanie oferty przemystu czasu wolnego moze nie wytrzymaé konkurencji w kontekscie silnie
konkurencyjnej walki o klienta masowego. Obecnie wiele gmin inwestuje w tego typu rozrywke, a wokot
duzych miast powstaje coraz wiecej unikalnych, przynajmniej na skale krajowa, obiektéw, skierowanych
czesto do rodzin, typu: najwiekszy park wodny w Europie (Suntago), lesny spacer po koronach drzew
(Pomiechéwek), labiryntz  krzewéw w  Kurozwekach, Farma lluzjiw Mosciskach, sensoryczny park
tematyczny Magiczne Ogrody w Janowcu, dzielnica filmowa Planeta Zalesie itp. To zagrozenie moze zostac
zniwelowane poprzez zaadresowanie oferty do klienta nieco bardziej niszowego, zamozniejszego lub
majacego wyzsze aspiracje kulturowe. Ta nisza jest bardzo szeroka.

5. ,Btedne koto”. Brak zainteresowania inwestorow moze by¢é spowodowany brakiem przyjezdzajgcych
turystéw, z kolei brak zainteresowania turystéw moze wynikaé ze zbyt niskiego poziomu infrastruktury
(baza noclegowa, sklepy itp.).

6. Niepewnos¢ inwestorow co do ewentualnych zmian w przepisach czy tez planach gmin (np. brak
pewnosci co do zachowania spokojnego charakteru gminy pozbawionej przemystu).
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4. Kluczowe korzysci marki i jej wartosci

Z powyzszej analizy SWOT wynika, ze gmina Oronsko powinna skupic¢ sie na czterech gtéwnych obszarach
tematycznych w budowaniu swoich dziatan promocyjnych. Te obszary ogniskujg najwazniejsze atuty gminy,
pozwalajgc tym samym na zbudowanie spdjnego, dtugofalowego przekazu marketingowego. Jednoczesnie
to wtasnie w tych obszarach widac potencjat na wyeksponowanie wyrdzniajacych sie wartosci marki
Oronsko.

Te cztery gtéwne obszary to:

e SPOKOJNE OTOCZENIE OBFITUJACE W INTERESUJACE MIEJSCA — niewatpliwie krajobraz gminy
bogaty w liczne lasy, taki, stawy w potgczeniu z zabytkowa architekturg odwotujaca sie do czaséw
ziemiansko-szlacheckich (drézniczéwka pomystodawcy Franciszka Ksawerego Christianiego,
cmentarz powstancéw styczniowych w Krogulczy, budynek dawnej strézowki dworskiej
w taziskach, patac w taziskach, XIX-wieczny budynek dawnej karczmy, budynki na terenie Centrum
Rzezby Polskiej) tworzy unikalng atmosfere zachecajagcg do niespiesznego odpoczynku
i refleksji. Gmina momentami tworzy wrazenie miejsca z innej epoki. Dodatkowo wartoscig jest
brak  uciazliwych  zaktadéw  przemystowych ~na terenie gminy. To  wartosc,
ktorg nalezy pielegnowaé, tj. stara¢ sie nie dopusci¢é do zmiany charakteru tego obszaru.
Zachowanie romantycznego krajobrazu moze by¢ diugofalowo bardzo wartosciowym dla
mieszkancow rozwigzaniem i do tego podejsciem bardzo poszukiwanym, a przez to optacalnym dla

gminy.

e CENTRUM RZEZBY POLSKIEJ — obiekt, ktéry od lat przyciaga artystéw i osoby interesujgce sie sztuka
wyzszg, cho¢ mozna mieé¢ wrazenie, ze nie do konca wykorzystuje swdéj unikalny potencjat. To
dzieki tej instytucji gmina wsrdd osdb, ktdérzy ja kojarza, odbierana jest w kontekscie wartosci
aspiracyjnych — centrum rodzi dobre konotacje wsrdéd osdb ze swiata sztuki, nauki, studentéw,
medidw, inteligencji.

e POLOZENIE PRZY TRASIE S7 — ,potozenie” gminy wzgledem miast poprzez wybudowanie trasy
ekspresowej ulegto zmianie; dojazd do Oronska z dwdch duzych miast —Kielc i Warszawy skrécit sie
i zamyka sie w czasie ok. 1h (a nawet mniej), zas w przypadku Krakowa, todzi i Lublina wynosi ok.
2-2,5h. Droga ekspresowa skrécita czas przejazdu na trasie Warszawa-Krakéw, przez co postdj na
zatankowanie i obiad (rzecz istotna, gdy podréz odbywata sie drogg wojewddzkg nr 735) przestat
juz mieé¢dla kierowcéw znaczenie. Jednocze$nie jednak Oronsko wcigz pozostaje w % drogi
pomiedzy Olsztynem a Krakowem, czy w % drogi miedzy Biatymstokiem a Krakowem, co zwieksza
szanse dotarcia z przekazem do podrdzujgcych samochodem na tych odcinkach. Nalezy tez
pamietag, ze czesc kierowcdw jezdzi z pominieciem ptatnych odcinkéw autostrad na trasie Gdansk-
Krakéw.

e PRADZIEJE (EPOKA KAMIENIA) — historyczne odkrycia archeologiczne z Oronska i Tomaszowa
czynig ten obszar unikalnym na krajowa skale, a nawet swiatowg; jednoczesnie Centrum Rzezby
Polskiej ma szereg mozliwosci (pracownie, rzezby, materiaty archiwalne itp.), aby
pokaza¢ odbiorcom czym jest kamien, jakie moze by¢ jego wykorzystanie, jakie sg jego wiasciwosci,
jak przez lata byt on wykorzystywany. W tym miejscu warto tez zauwazyé, ze w 2019
roku neolityczna kopalnia w Krzemionkach obok Ostrowca Swietokrzyskiego trafita na liste
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Swiatowego dziedzictwa UNESCO, a nieopodal stworzono osade neolityczng; powyzszy przyktad
pokazuje potencjat promocyjny oparty na odkryciach archeologicznych. Archeologia jest od lat
czescig réznorodnych tzw. piknikow edukacyjnych, naukowych i budzi rosngce zainteresowanie,
gtéwnie rodzin z dzieémi. Z catg pewnoscia krzemied czekoladowy jest surowcem
niespopularyzowanym, mato znanym i daje duze mozliwosci zbudowania na jego
bazie wielu narzedzi promocyjnych. Historyczng postacig, ktore moze dawaé przyczynek do
stworzenia w tym miejscu centrum badan nad krzemieniem jest Stefan Krukowski, archeolog
samouk, kustosz Panstwowego Muzeum Archeologicznego w Warszawie. Od 1925 roku prowadzit
on badania w neolitycznej kopalni krzemienia pasiastego w Krzemionkach Opatowskich, ale
wczesniej, wtasnie w Oronsku, zajmowat sie krzemieniem czekoladowym. Ze wzgledu na
zaangazowanie w pracach w kopalni krzemienia pasiastego w Krzemionkach wrécit do badan nad
krzemieniem czekoladowym w rejonie Ororiska, Tomaszowa i Wierzbicy w latach 1934-1939.
Krukowski zyskat pod koniec swojego zycia przydomek Wielkiego Mistrza Paleolitu, zas na poczatku
kariery byt bliskim wspotpracownikiem naukowym profesora Erazma Majewskiego, zastuzonego
prehistoryka, pierwszego profesora wtej dziedzinie na Uniwersytecie Warszawskim. To
profesorowie, ktorzy de facto zapoczatkowali w Polsce zainteresowania naukowe prehistoria.
Oronska ,czekolada” cieszyta sie za$ popularnoscia w pradziejach jako wazny materiat
wykorzystywany na narzedzia, dzieki dobrej tupliwosci (surowiec ten przewyiszat pod tym
wzgledem krzemienie pasiaste i Swieciechowskie).

% %k

Wyzej nakreslone cztery kluczowe obszary odgrywajace najwazniejszg role w promocji gminy stanowig
jednoczesnie cztery najwazniejsze korzysci, jakich mogg doswiadczy¢ potencjalni klienci Oronska. Te cztery
korzysci nalezy teraz przetozy¢ na jezyk emocji i odkodowaé, jakie cechy sie z nimi wigza. W ten sposob
zobaczymy bowiem nie tylko to, co nalezy méwi¢ o gminie i co promowa¢, ale takze jak o niej moéwic,
w jakim klimacie, jakie emocje wyzwala¢ u odbiorcéw, jakim jezykiem to czyni¢. Kluczowe korzysci marki
nalezy zatem odnies¢ do gtéwnych wartosci (cech osobowosciowych) marki.

Spokojne otoczenie wraz z zabytkami i pieknym krajobrazem to nic innego jak sielsko$¢, w rozumieniu idylli,
beztroski, spokoju, nie$piesznosci, pieknego wiejskiego krajobrazu.

Z kolei za Centrum RzeZby Polskiej kryje sie sztuka niezwykle aspiracyjna —to oferta dla odbiorcy ambitnego.
A zatem, w skrdcie: ambitnos¢.

Potozenie przy drodze ekspresowej wskazuje zas$ na tatwag dostepnosé¢ miejscowosci nie tylko dla jej
mieszkancow, ale tez przyjezdnych. To w potaczeniu z charakterem miejsca (zabytki, parki, stawy) kojarzy
sie za$ z otwartoscia dla kazdego.

| w koncu, pradziejowy ,know-how”, technologiczna wiedza i umiejetnosci ludzi z epoki paleolitu. To nic
innego jak odkrywczosc. Miejsce przez wiele lat skrywato tajemnice, dzi$ zas czas jg odkry¢. Pokaza¢, co
mogto w tych miejscu znajdowad sie w czasach prehistorycznych, kim byt pracztowiek, jak sobie radzit,
dlaczego i do czego wykorzystywat krzemien czekoladowy, jak wytwarzat z niego narzedzia i jak sie nimi
postugiwat. Odkrycia te zapoczatkowali archeolodzy, teraz czas, by byli oni przewodnikami dla kolejnych
klientow Oroniska, zagdnych odkryé. To takze czas by odkry¢ to, co Oronsko ma do zaproponowania.
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4 kluczowe korzysci marki Oronisko

SPOKOJNE OTOCZENIE OBFITUJACE W CENTRUM RZEZBY POLSKIE)
INTERESUJACE MIEJSCA

POLOZENIE PRZY TRASIE S7 KNOW-HOW PRADZIEJOW

4 wartosci marki Oronsko

SIELSKOSC IAMBITNOSC

DOSTEPNOSC | OTWARTOSC ODKRYWCZOSC

Okreslone wyzej korzysci i wartosci marki sg ze sobg powigzane — kazdej korzysci (odnoszacej sie do
praktycznego wykorzystania danej cechy) odpowiada warto$¢ (odnoszaca sie do emocji). Odnoszac te
pojecia do indywidualnego cztowieka powiedzieliby$my, ze korzysci to to, co on czy ona robi, czyli obszar
jego pracy, zas wartosci to to, jaki on czy ona jest, a wiec jego czy jej cechy osobowosciowe. Pozwolg one
w nastepnym kroku tworzenia architektury marki zdefiniowa¢ to, jak tak naprawde odbiorcy maja
odczytywaé miejsce — po co, dla jakich korzysci praktycznych i emocjonalnych, oni sami majg zetkngé sie
z Oronskiem. Potrzebny jest do tego kontekst — pokazanie, po co tak naprawde Oronsko jest ,potrzebne
Swiatu”. Inaczej méwiac — sens istnienia miejsca opisany z dwdch punktéw widzenia. To, jak potencjalni
klienci majg rozumieé te miejscowos¢, kierunek w jakim ona zmierza, to nic innego jak misja marki.
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5. Misja marki Oronsko

Misja organizacji, przedsiewziecia, miejsca, czy w koricu grupy oséb wyznacza kierunek ich funkcjonowania,
jest odpowiedzig na pytania dotyczace sensu istnienia danego podmiotu, wskazuje na najwazniejsze
zadania oraz oferowane wartosci.

Misjg gminy Oronsko jest udostepnienie ogromnego potencjatu, jaki oferuje ten region wojewddztwa
mazowieckiego, wszystkim chcgcym wspottworzy¢ to wyjatkowe miejsce oraz z niego korzystaé, zarowno
w wymiarze spotecznym, kulturowym, jak i biznesowym.

Misja Oronska jest realizowana poprzez:
1. dostarczenie ludziom unikalnych mozliwosci spedzania wolnego czasu,
2. zapewnienie mozliwosci inwestycyjnych w unikalnym otoczeniu,

3. tworzenie warunkéw funkcjonowania, ktére pozwolg przyciggaé do gminy , ludzi z aspiracjami”

Misja marki wyptywa wiec wprost z korzysci (jaki praktyczny produkt mi oferuje) i wartosci (czyli jej ,,cech
osobowosciowych”).
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6. Wizja marki

Gdy za$ wiemy co opowiadac¢ (obszary/korzysci), w jakim klimacie to opowiada¢ (wartosci/cechy) i jak
rozumiec to, co jest opowiadane (misja), pozostaje nam nakresli¢ sposoéb prowadzenia opowiesci o marce.
Z catg pewnoscia konieczna jest do tego inspirujgca i mozliwa do osiggniecia wizja. Wizja marki Oronsko
mowi o dgzeniach samorzadu i mieszkaricéw. Mowi o tym, czym juz ono po czesci jest, a czym chce by¢
w roku 2030. To dzieki wizji mozna osiggac cele i zatozenia strategiczne. Wazne jednak, aby wizja byta
namacalna, kazdy, kto sie z nig zapoznaje powinien poczu¢ dane miejsce, zobaczyc¢ je, jego historie.

Dlatego nizej podajemy — w tym fragmencie jezykiem mniej analitycznym, ale jak najbardziej literackim —
jak gmina powinna o sobie opowiadaé, aby stworzy¢ klimat, ktéry najlepiej bedzie trafiat do wyobrazni
odbiorcow:

Wizja Oronska to wizja gminy spokojnej, o romantycznym krajobrazie przywotujacym obrazy minionych
epok. Dla ludzi z aspiracjami. Miejsce taczace prestiz z dostepnoscia. Miejsce zawsze otwarte. Inspirujace
ludzi wrazliwych na piekno sztuki i nauki, ale takze przyciggajace swiat biznesu i ludzi bardziej zamoznych.
To polskie centrum wiedzy krzemienia czekoladowego, i szerzej — kamienia. To hub wiedzy skupiajacy
know-how na temat epoki kamienia, prehistorii, paleolitu.

To miejsce, gdzie ludzie z aspiracjami zagospodarowujg zakupione tu grunty na swoje rodzinne oazy
wytchnienia. Chca sie tu osiedlaé, budowaé domki letniskowe, bo do gminy na weekendy przyjezdza klasa
$rednia, a takze ludzie bardziej zamozni. Przyjezdzajg tu na wyjgtkowe wydarzenia kulturalne czy
popularnonaukowe, z kontrahentem na wyjatkowy koncert potgczony z wernisazem, z narzeczong lub
narzeczonym, aby znaleZé plener na $lubng sesje i wesele, z kolezanka do pieknego SPA i na zajecia
medytacyjne, z rodzing by poznac i pokazaé dzieciom pradzieje Polski przedstawione w taki sposdb, jak nikt
tego w Polsce nie robi. Warto tu takze zjechac z trasy na godzine, dwie i wydtuzy¢ sobie podréz do
Biategostoku czy Krakowa. Dlaczego warto? Bo kazdy znajdzie w Ororisku co$ dla siebie. A sama gmina jest
romantyczna, sielska, jakby zaczarowana, taka, ze naprawde warto odkry¢ jej tajemnice.

Oronsko inspiruje do odkrywania czaséw prehistorycznych na ziemiach polskich.
Oronsko zacheca do innego rodzaju wytchnienia w weekend.
Oronsko trafia do ludzi, ktérzy szukajg ambitnej rozrywki i rozwoju. Takze do dzieci.

Oronsko jest dla ludzi, ktorzy oczekuja ,,czegos wiecej”, nie jest nastawione na masowego i mato ambitnego
odbiorce.
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7. Kluczowe przestania

Niniejsza strategia zaleca przekazywanie Kluczowych Przestan wszystkim grupom otoczenia
wewnetrznego i zewnetrznego gminy oraz wykreowanie nowego wizerunku gminy Oronsko przy
zachowaniu jej najwiekszych dotychczasowych atutow.

GMINA ORONSKO

Kluczowe przestania

Oronsko to miejsce, gdzie moiesz w  Oronsko to unikalne w Polsce Oronsko to unikalne w Polsce
weekend odpoczac. Jedli cenisz migjsce, gdzie poobcujesz z wysoka miejsce, ktore przeniesie Cie w czasy
spokoj i cisze to moZesz tu sztuka. prehistoryczne — tu odbedziesz Zywa
zamieszkac albo zbudowad dom lekcje historii i archeologii.
letniskowy. MozZesz tei stad pracowac
zdalnie.

Fakty i argumenty (przyktady)
Oronsko ma staropolska architekture W Oronisku pokazesz znajomemu, W Ororisku dowiesz sie jak zyt
i pieckne liczne stawy, lasy, parki. To tu partnerowi biznesowemu czy pracziowiek.
odnajdziesz piekny, romantyczny rodzinie, dzieta: Magdaleny
krajobraz, na sesje fotograficzng czy =~ Abakanowicz, Anthony’ego Cragea,
wycieczke. duetu Kijowski/Kocur, Sylwestra

Ambroziaka, Pawta Althamera, Teresy
Murak i Jarostawa Kozakiewicza.

Do Oronska jedzie sie zaledwie W Oronsku bedziesz mogh W Oronsku dotkniesz kamienia, ktory
godzine z najblizszych miast uczestniczy¢ w wydarzeniach wykorzystywali jedni z najstarszych
aglomeracyjnych. kulturalnych w nietypowej scenerii—  ludzi na polskich ziemiach.

w parku rzezb czy w kopalni
krzemienia czekoladowego.

W Ororisku nie ma fabryk i W Oronsku zobaczysz czym jest praca W Ororisku dowiesz sie czym byla
ucigzliwych gospodarstw rolnych. w kamieniu, z rzezba i czym byta na epoka kamienia (paleolit)
przestrzeni lat (w pracowniach,
czesciach muzealnych,
popularyzatorskich).

W Ororisku pojdziesz na spacer do W Ororisku poznasz historie
parku, jakiego nie ma w Polsce. Do krzemienia czekoladowego, nie
parku rzezb. wystepujgcego wlasciwie nigdzie

indziej na terenie Polski.
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8. Konstrukcja marki i pozagdany jej wizerunek

Atrybuty marki Korzysici oferowane przez marke Oronsko
Krajobraz: stawy, staropolskie zabytki, brak przemystu Spokojne otoczenie
Przy trasie 57 Dobre pofoZenie

Ma prehistoryczne kopalnie krzemienia czekoladowego  Know-how pradzigjow

Centrum Rzeiby Polskigj Unikalne plenery z wielkimi artystami

LR B R R 2 ) Piekne, tatwo dostepne miejsce dla
Dostepna i zawsze otwarta ludzi z aspiracjami, ktérzy pragna
doswiadczac¢ nowych odkryc.

Ambitna
Najlepsze miejsce na
zaimponowanie bliskiej/wainej
Odkrywcza osobie.
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9. Grupy docelowe

W celu budowania rozpoznawalnosci marki i kreowania wizerunku gminy jako miejsca ,dla ludzi
z aspiracjami”, gtéwne przestania marketingowe nalezy kierowa¢ do nastepujacych kategorii odbiorcow:

Inteligencja (osoby z wyzszym wyksztatceniem) — naukowcy, artysci z catego $wiata, studenci,
rzezbiarze. Dla tej grupy oferta powinna naturalnie wyptywaé juz z jej aktualnych zasobdw, tj.
Centrum Rzezby Polskiej i stanowisk archeologicznych. Dla tej grupy docelowej istotne bedzie
jednak poszerzanie oferty, tak, aby odczuwali oni potrzebe czestszego kontaktu z tym miejscem.
Wazine réwniez bedzie wpisywanie nowych wydarzen i inwestycji w filozofie zamykajaca sie
stowami ,mazowieckie centrum ludzi z aspiracjami”. Chodzi o to, aby czuli oni caty czas, ze jest to
ich miejsce — spokojne, prestizowe, wolne od wad masowej rozrywki. Przyktadowo: park rzezb
powinien by¢ czesciej odwiedzany, np. przez wycieczki szkolne, ale nie powinien staé sie miejscem,
gdzie przychodzitaby tu latem pograé w pitke mtodziez kolonijna.

Klasa srednia (osoby sredniozamozne i zamozne) — w tej grupie powinny sie znalez¢ osoby, ktore
chca osiedli¢ sie na terenie gminy, a takze ci, ktérzy chca tu przyjezdzaé na spotkania w celach
biznesowych. Oferta noclegowa i zywieniowa powinna celowa¢ w tego typu odbiorcow. W tej
chwili w gminie brakuje dobrego hotelu czy wellness SPA (w pobliskiej gminie, w Chlewiskach
funkcje taka petni Manor House). Brakuje tez eleganckiej restauracji. Ten kierunek powinien by¢
rozwijany wspolnie przez samorzad i Centrum Rzezby.

Rodziny z dzieémi — w tej grupie powinny sie znalez¢ osoby, ktdre zwracajg szczegdlng uwage na
rozwoj swoich dzieci i ich edukacje. Jednoczes$nie spotkanie z Oronskiem dla tej grupy nie moze
mie¢ charakteru czysto naukowego, powinni oni zapamietaé¢ pobyt w tym miejscu jako
niesamowitg przygode, ktéra pozwoli im odkryé dawne czasy. Pozwoli doswiadczy¢ czegos zupetnie
innego niz masowe parki rozrywki.

Inwestorzy indywidualni i instytucjonalni — sg niezbedni do zbudowania oferty ,aspiracyjnej”
gminy.

Obecni mieszkarcy — powinni poczu¢, ze zmiany, ktére idg, s zmianami podnoszacymi wartosé ich
zycia i zycia ich dzieci. Ze nie warto z tego miejsca sie wyprowadzaé, uciekaé¢ do duzego miasta.
Powinni by¢ beneficjentem tych zmian i czu¢ sie ich ,, wspotwtascicielami”.
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10. Big idea

Big idea to esencja marki zamknieta w jednym badz w kilku zdaniach. Mysl, z ktorej ta marka wyrasta i ktorg
ta marka chce przekazac swiatu. Jezeli ogtoszenie reklamowe nie zawiera odniesienia do wielkiej idei marki,
to najprawdopodobniej przeminie niezauwazone. Innymi stowy big idea to gtéwna koncepcja kreatywna dla
marki.

To, co charakteryzuje Oronsko, to — jak wynika z catej architektury marki — jego wyjgtkowosc
w nastepujgcych obszarach:

e dosc¢ unikalny sielski, romantyczny krajobraz

e parkrzezb i unikalne centrum kultury z pieknymi plenerami

e pofozenie — blizej stolicy niz kiedykolwiek

e unikalne ztoza krzemienia czekoladowego, surowca istotnego w prehistorii (to miejsce, gdzie zyt
pracztowiek i gdzie sg jego Slady)

To wtasnie te elementy tworzg spdjna catos¢ komunikacyjna, ktérg mozna zawrze¢ w jednym hasle:
,0ronsko. Poczuj sie dobrze, odkryj sztuke i pradzieje”
Propozycja hasta konsumuje dwa gtéwne przekazy.

Jeden zwigzany jest z odwotujgcym sie do emocji doswiadczeniem, ktére nas w tym miejscu spotka. Drugi
odnosi sie za$ do najbardziej unikalnej, konkretnej korzysci, ktéra moze sta¢ sie nosnym wehikutem
marketingowym dla marki Oronsko (mozliwosé odkrycia tu pradziejéw i kontaktu ze sztuka ,z najwyzszej
potki”).

Poczujesz sie tu dobrze, bo: po pierwsze, szybko tu dojedziesz, po drugie, zobaczysz piekny krajobraz
i ciekawe miejsca, po trzecie odetchniesz tu w unikalnym parku rzezb, a po czwarte prehistoria jest tu
opowiadana inspirujaco, tak, ze mozna sie zapomnie¢.

Odkryjesz sztuke, bo: tu znajduja sie rzezby z naprawde wysokiej poétki, w unikalnym otoczeniu; bo tu mozna
spotkac niebywatych gosci; bo tu postuchac nietypowego koncertu w cudownym otoczeniu.

Odkryjesz pradzieje, bo: tu sie znajduje unikalny kamien — o nazwie krzemien czekoladowy; bo to tu
opowiadajg o prehistorii i fascynujgcej epoce kamienia (zaréwno przez pryzmat historii sztuki, historii, jak
i archeologii); bo to tu ten kamien kryje nieznang jeszcze powszechnie historie. Historie pradziejow Polski.

Wazine! Big idea jest spoiwem dla wszystkich dziatan marketingowych, jednakze, przy realizacji
poszczegdblnych dziatan promocyjnych, nalezy uzywaé haset stargetowanych, dopasowanych juz do
charakteru konkretnej promoc;ji i do konkretnej grupy docelowej.
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11. Narzedzia i kanaty komunikacji

Kanaty komunikacji wykorzystywane w procesie budowy marki:

e Media prasowe
o Prasa ogdlnopolska

o Prasaregionalna

o Prasa opiniotworcza

o Tygodniki opinii

o Prasa branzowa (np. tytuty poswiecone inwestycjom)
e Media RTV

o Programy informacyjne
o Programy specjalistyczne (np. poswiecone nieruchomosciom)

e Internet
o Strona www gminy
o Strony poszczegdlnych powstajacych na terenie gminy przedsiewziec
o Portale informacyjne
o Portale branzowe

e Media spotecznosciowe

o Kanat You Tube
Profil Facebook
Profil Pinterest

O

Grupy spotecznosciowe

o

Influencerzy

o

o ATL
Reklama internetowa
Billboardy

e BTL

Ulotki promocyjne

Foldery promocyjne

Publikacje ksigzkowe

Materiaty POS (standy, potykacze, windery)
Gadzety

O O O O ©O
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12. Zatozenia komunikacji wizualne;

LOGOTYP: Gmina powinna posiada¢ wtasny znak graficzny obok samej wizualizacji herbu. Znak
powinien mie¢ zastosowang nowoczesng typografie i stylistyke, bazujgca na aktualnych trendach
w designie. Logotyp powinien nawigzywaé¢ w swoim wyrazie do elementéw stylistycznych
zwigzanych z kamieniem i historig. Moze takie nawigzywaé do poje¢: ,odkrywczosc”,
»tajemniczosc”, ,sielskosé”, ,,romantycznosc”. W swojej stylistyce powinien mie¢ cechy:

o Wysublimowany
o Aspiracyjny
o Unikalny

KSIEGA ZNAKU: Gmina powinna posiada¢ opracowana ksiege identyfikacji wizualnej, ktéra pozwoli
jej prowadzi¢ dziatania promocyjne na szeroka skale — na eventach, w mediach, za pomoca
ogtoszen, reklam, w internecie.

Ksiega identyfikacyjna powinna zawiera¢ w szczegolnosci:
o Rodine wersje zastosowan logo
Dobér topografii i zasady jej stosowania

o Dobér palety kolorystyczne;j
o Zasady wizualne tworzenia dokumentéw, ulotek, folderdw, infografik i grafik
o Zasady wizualne wykorzystania logotypdw w materiatach eventowych i gadzetach typu

nadruki na namioty, parasole, dtugopisy, torby itp.

KEY VISUAL: Istotne jest przygotowanie key visualu kampanii wizerunkowej promujacej gmine z jej
stosownymi wariantami, skierowanymi do réznych grup docelowych:

o Rodziny z dzie¢mi

o Klasa srednia i inteligencja

o Inwestorzy

W budowaniu komunikacji wizualnej konieczne jest zastosowanie nowoczesnych rozwigzan tj.
stron internetowych promujgcych Oronsko (dostosowanych do urzadzenn mobilnych), filmdw,
materiatéw promocyjnych typu ebooki, foldery, infografiki, animacje.
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Zatacznik - Program Promocji Gminy

Program Promocji Gminy

1. Wprowadzenie

Program okresla kierunki planowanych dziatan i przedsiewzieé¢ promocyjnych podejmowanych przez wtadze
samorzgdowe gminy na kolejne lata. Promocja jest jednym z elementéw marketingu miejsc, czyli w catosci
zaplanowanych i skoordynowanych dziatan zmierzajagcych do podniesienia atrakcyjnosci gospodarczej,
turystycznej czy spoteczno-kulturowej danego miejsca. Zadaniem Programu jest wspieranie rozwoju gminy.
Ma on pomdc wptyna¢ na naptyw osdb odwiedzajgcych Oronsko, podnies¢ konkurencyjnosé gminy
i zacheci¢ inwestoréw do zainteresowania sie gmina.

2. Cele dziatan komunikacyjnych w ramach Programu Promocji Gminy

Cele dziatan komunikacyjnych proponujemy zdefiniowa¢ nastepujaco:

Gtowne cele:

= zbudowanie rozpoznawalnosci marki gminy Orornsko
=  wzbudzenie zainteresowania gming wsrdd turystéw, inwestordéw, potencjalnych mieszkancéw
= informowanie o biezgcych sprawach gminy i jej rozwoju

Cele posrednie:

= podniesienie atrakcyjnosci miejsca

= tworzenie ptaszczyzny integracji spotecznosci lokalnej, naukowej i artystycznej wokét Ororiska
*  budowanie poczucia wspétwtasnosci gminy wsrdd obecnych i przyjezdnych mieszkancéw

= zbudowanie spdjnego przekazu CRP i gminy Oronsko

3. Gtéwne zadania dla gminy i aktywnosci

e Zbudowanie zespotu odpowiedzialnego za dziatania promocyjne

o W celu realizacji strategii marketingowej i programu promocji konieczne jest w pierwszej
kolejnosci zbudowanie zespotu, ktéry bedzie odpowiadat za ich wdrozenie

o Istotne jest, aby powota¢ w gminie jedng osobe, ktdéra bedzie petnita funkcje
koordynatora ds. dziatan promocyjnych
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o Nalezy dokonaé przegladu kompetencji i wiedzy w zakresie dziatarn promocyjnych wsréd
pracownikéw gminy. Koordynator ds. promocji musi mie¢ petng wiedze w jakich sprawach
jakie informacje i wsparcie moze uzyskaé¢ od okreslonych oséb.

o Nalezy zbudowaé¢ formalny urzedowy mechanizm koordynacji spraw zwigzanych
z promocjg w celu sprawnego i skutecznego realizowania kazdorazowo poszczegdinych
projektéw

o Nalezy zdefiniowac jakie dziatania w zakresie prowadzenia promocji lezg poza
kompetencjami pracownikéw gminy, jakie wymagajg uzgodnierh miedzy gming a Centrum
(kto i jak ma to czynic), a jakie muszg zostaé wydelegowane na podmioty zewnetrzne.

o Szczegdlnie istotne ze wzgledu na skuteczno$é prowadzonych dziatanh promocyjnych jest
zbudowanie strategii wspétpracy pomiedzy gming Oronisko a Centrum Rzezby Polskiej oraz
funkcjonujacymi na terenie gminy organizacjami pozarzgdowymi.
Taka strategia powinna zawieraé plan dziatania, a takze plan realizacji wspdlnych inicjatyw
oraz zestawienie formalnych mechanizméw wspodtpracy pomiedzy tymi dwoma
podmiotami. Stworzenie dokumentu zapewni synergie dziatah promocyjnych i zwiekszy
potencjat planowanych rozwigzan marketingowych. Uczyni takze przekaz kierowany do
potencjalnych  odbiorcéw  spdjnym, a przez to bardziej wyrazistym.

e Stworzenie programu partycypacyjnego

o Powodzenie wdrozenia strategii i programu promocji uzaleznione jest od witaczenia
wszystkich interesariuszy w dziatania na rzecz ksztattowania nowego wizerunku gminy,
w tym takze Centrum Rzezby Polskiej.

o Zadaniem programu partycypacyjnego powinno by¢ utrzymywanie wiezi ze wszystkimi
interesariuszami, lokalnymi liderami opinii, mieszkaricami.

o Waing czescig tego programu powinno byé zbudowanie poczucia wspétwtascicielstwa
zmian wsrdd obecnych mieszkancéw, ale takze mieszkancéw przyjezdnych oraz wtaczenie
ich do wspierania dziatan na rzecz gminy.

o Czescig programu partycypacyjnego powinno by¢ realizowanie wspdlnych inicjatyw gminy
z Centrum Rzezby Polskiej. Wspédtpraca taka moze przenosié¢ réwniez pozytywne emocje
na mieszkancéw, obecnych, potencjalnych, jak i na osoby przyjezdne. Mito odwiedza¢
miejsca, gdzie jedne dziatania harmonijnie wyptywaja z innych, innego podmiotu, a czesto
sie réwniez przenikaja.

o Miarg dobrej realizacji programu partycypacyjnego bedzie to, ilu mieszkanncéw w prostym
badaniu sondazowym na pytanie ,Czy wtadza liczy sie ze zdaniem takich ludzi jak ja”,
odpowie (lub odpowiedziatoby) , tak”.

o lIstotne jest przeprowadzenie konsultacji spotecznych przed procedowaniem uchwaty
dotyczacej wdrozenia strategii i programu promocji. Informacje o konsultacjach
spotecznych powinny zosta¢ rozpowszechnione wsrdd mieszkancow za posrednictwem
srodkdw masowego przekazu m.in. w mediach spotecznosciowych, na stronie
internetowej, w BIP oraz w prasie lokalnej. Cele konsultacji spotecznych to: zbudowanie
poczucia wspoétwtascicielstwa zmian, wtgczenie w proces zmian najbardziej aktywnych
mieszkancow, uzyskania poparcia dla planéw wsrdd jak najwiekszej liczby mieszkaricéw,
a takze rozpoznanie wszystkich dziatalnosci na terenie gminy, ktére mogg pozytywnie
wplynaé na jej rozwadj, w tym na ruch turystyczny.

e Stworzenie systemu identyfikacji wizualnej i zasad jego wykorzystywania
Identyfikacja wizualna gminy odgrywa ogromng role w budowaniu jej wizerunku
i rozpoznawalnosci. Zle wykonana moze mie¢ skutek odwrotny do zamierzonego i — budzac

negatywne skojarzenia (lub nie budzac zadnych) — niweczyé dobrze prowadzone dziatania
gminy. Zle zaprojektowane visual identity moze przyczynié sie utraty rozpoznawalnosci, moze
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sprawiaé, ze gmina zniknie na tle ofert konkurencyjnych, moze tez prowadzi¢ do dezorientacji
mieszkancow i potencjalnych zainteresowanych, ktérzy zrezygnujg z propozycji Oronska.

Zatem bardzo wazine jest, aby projekt systemu wizualnego gminy byt przygotowany
profesjonalnie i przewidywat wykorzystywanie identyfikacji na réine okazje, w réznych
okolicznosciach, w réznych formatach i na réznych nosnikach.

Projekt powinien przybraé¢ forme dokumentu przyjetego uchwatg gminy — ,Ksiega
Identyfikacyjna Znaku — zasady wykorzystywania elementéw wizualnych gminy Oronsko”.
Samo prawo i zasady uzytkowania muszg by¢ w nim Scisle okreslone. Dokument powinien
takze doktadnie okresla¢ sposéb dostepu do niego zaréwno osdéb wewngtrz gminy, jak i na
zewnetrz (np. przez partneréw realizujacych projekty we wspodtpracy z gming).

Ksiega powinna by¢ stworzona w powigzaniu z identyfikacjg wizualng Centrum Rzezby Polskie;.
Chodzi o to, by oba znaki wizualnie ,rozmawiaty za sobg”, by nie prezentowaty kompletnie
réznych i sprzecznych styléw. Oprdcz herbu wazne jest logo gminy, ktére bytoby przewidziane
do jej promocji, w szczegdlnosci turystycznej. Nalezy je stworzyé. Logo — inaczej niz herb —
powinno manifestowal zatozenia strategii promocyjnej badZ priorytetowe jej kierunki.
Symbolika logo nie musi mieé charakteru historycznego, wrecz przeciwnie, wydaje sie zasadne,
aby podazata za biezacymi (lecz wieloletnimi) wyzwaniami gminy. Logo powinno zatem
odzwierciedlaé¢ wyzwania okreslone w strategii rozwoju oraz w programie promocji i strategii
marketingowej.

Dokument poswiecony ksiedze wizualnej powinien zawierad:

o geneze powstania logo

podstawowg wersje znaku (logotypu)

alternatywne wersje znaku przeznaczone do uzycia w réznych mediach i na réznych
nos$nikach

konstrukcje znaku

pole ochronne oraz pole podstawowe znaku

kolorystyke znaku

typografie znaku, w tym przyktady poprawnego uzycia fontéw

skalowanie i minimalne rozmiary znaku

stosowanie znaku na réznych ttach, w réznych kombinacjach kolorystycznych
okreslenie niedopuszczalnych modyfikacji

relacje znaku z wybranymi podmiotami gminy

zasady uzycia znaku na réznych nosnikach (gadzety, namioty, plakaty, posty w réznych
mediach spotecznosciowych, bannery internetowe, foldery, infografiki, tablice
informacyjne itp.).

o O

O O O O O O O O O

e Stworzenie systemu zarzadzania mediami spoteczno$ciowymi

Media spotecznosciowe pozwalajg w sposdb najszybszy z mozliwych, uniwersalny i bezposredni
budowaé komunikacje z mieszkaricami, turystami, a takze potencjalnymi inwestorami. Media
spotecznosciowe pozwalajg prowadzi¢ komunikacje zaréwno ,od” jak i ,do” odbiorcow. Sg tez
przede wszystkim tatwo dostepne dla wszystkich i tanie. W duzej mierze pozwalajg zaistnieé¢ gminie
w odbiorze spotecznym z wykorzystaniem wtasnych zasobdéw.
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Przy planowaniu dziatan w mediach spotecznosciowych konieczny jest wybdr kilku najwazniejszych
kanatow promocji gminy — w szczegdlnosci powinny by¢ to platformy: Facebook, You Tube,
Instagram i LinkediN:

o Facebook jako narzedzie komunikacji zwigzanej z aktualnosciami i gtéwnymi tematami,
istotnymi dla gminy, a takze jako medium najbardziej powszechne

o You Tube jako archiwum filmoéw i materiatéw wideo

Instagram jako archiwum zdjeé

o LinkedIN jako narzedzie kontaktu z biznesem i budowania wizerunku wsréd inwestoréw

o

Cele prowadzenia dziatan spotecznosciowych:

o Agregacja tresci archiwalnych, w tym archiwéw historycznych

o Budowanie komunikacji z ,nowymi” - z mieszkaricami, turystami,
zainteresowanymi zmianami w gminie

o Budowanie spotecznosci osob, ktdra jest zainteresowana wydarzeniami w gminie
i catg jej ofertg

o Kooperacja ze stowarzyszeniami, kregami zainteresowan i NGOsami, np. poprzez
system tworzenia grup zainteresowan (dyskusyjnych i tematycznych) na
Facebooku czy LinkedIN

o Prowadzenie niskobudzetowe] ptatnej promocji, $cisle nacelowanej na stosowne
grupy zainteresowan.

Wazne jest rowniez prowadzenie monitoringu medidw, w tym medidw spotecznosciowych.
Monitoring moze stuzyé zaréwno pozyskiwaniu informacji o ciekawych informacjach zwigzanych
z Oronskiem, jak i ksztattowaniu opinii spotecznej poprzez moderacje dyskusji zwigzanej
Z pojawiajgcymi sie tresciami.

¢ Nowe specjalne inwestycje

o W celu petnego zrealizowania strategii marketingowej konieczne jest poczynienie realizacji
inwestycyjnych na terenie gminy

o Nalezy zwiekszy¢ wykorzystanie potencjatu Centrum Rzezby Polskiej, przy czym w tym
zakresie wazna jest inicjatywno$¢ gminy jako podmiotu, ktéry ma szersze mozliwosci
oddziatywania na swoich mieszkaiicéw czy ewentualnych inwestoréw.

o Konieczne jest powiekszenie potencjatu noclegowego (dobry hotel na terenie CRP oraz
poza CRP) oraz potencjatu zywieniowego (restauracja i kawiarnia na terenie CRP oraz poza
CRP)

o Konieczne jest zbudowanie zaplecza do realizacji przedsiewzie¢ widowiskowych (np.
niewielka muszla koncertowa)

o Konieczne jest zbudowanie zaplecza wokét idei krzemienia czekoladowego (pawilon
oronskich kopalni, wioska paleolityczna, punkt informacji). W tym celu istotne jest
dziatanie zgodne 1z zaleceniami konserwatora wojewddzkiego. Wykopaliska
archeologiczne powinny z catg pewnoscig zosta¢ poddane ochronie poprzez
utworzenie na podstawie ustawy o ochronie zabytkéw tzw. parku kulturowego lub
rezerwatu archeologicznego. Wéjt w uzgodnieniu z Wojewddzkim Konserwatorem
Zabytkéw powinien nastepnie sporzadzi¢ plan ochrony miejsca. W dalszej kolejnosci
Rada Gminy moze utworzy¢ jednostke organizacyjng do zarzgdzania parkiem.
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e Stworzenie nowego programu wydarzen

O
@)
©)

Program wydarzen powinien by¢ uspdjniony z programem CRP

Program wydarzen powinien mie¢ dwa komponenty: paleolityczny i festynowy

Czes¢ paleolityczna wymaga wspotpracy z popularyzatorami nauki, archeologami,
ekspertami ds. wystawiennictwa, animatorami kulturowymi

Czesc festynowa wymaga oceny pod katem zgodnosci z wartosciami marki. Konieczne jest
uspdjnienie go z programem CRP

e Stworzenie bazy materiatéw informacyjnych o gminie w podziale na wskazane w strategii grupy
docelowe. Baza powinna obejmowac co najmniej takie materiaty przekazu jak:

foldery

ulotki

filmy

animacje

ebooki

plakaty

infografiki

Q&A — zestaw pytan i odpowiedzi nt. gminy

Bazy wiedzy do prowadzenia promocji internetowej

O 0O 0O OO0 O O o o

e Stworzenie oddzielnego programu dziatan marketingowych nakierowanych na pozyskiwanie
inwestordéw instytucjonalnych.

o Inwestorzy sg grupa docelowg, ktéra nie konsumuje przekazu opartego
na emocjach, dlatego konieczne jest zbudowanie oddzielnej Sciezki
dziatan dla tej grupy

o Dziatania do inwestoréw powinny by¢ realizowane zaréwno w kontekscie
inwestycji mieszkalnych, jak i pozostatych

e Stworzenie instrumentarium produktéw promocyjnych

Instrumentarium powinno obejmowac trzy grupy:

Produkty skierowane do mieszkancéw, turystéw i rodzin z dzie¢mi:

wioska paleolityczna

ekologiczne (naturalne) gadzety wyprodukowane na bazie surowca lub bazujgce na jego
kolorze — krzemienia czekoladowego, np. naszyjniki, tabliczka oronskiej czekolady
utworzenie cyklu rokrocznych wydarzen — piknikow paleolitycznych imienia Wielkiego
Mistrza Paleolitu

wycieczki szlakiem staropolskich zabytkow

rozwéj dotychczasowych wydarzen piknikowych zwigzanych ze sportem, dniem
samorzadowca, folklorem
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o stworzenie punktu informacji turystycznej oraz punktu wiedzy o krzemieniu
czekoladowym

o konkursy zaadresowane do szkét zachecajace do zorganizowania wycieczki szkolnej

stworzenie muzeum krzemienia czekoladowego

o stworzenie statej wystawy/muzeum zywej archeologii, paleolitycznego eksperymentarium
i sklepu z pamigtkami w miejscu prowadzenia prac wykopaliskowych — ,Centrum
Prehistorii”

o

e Klasa srednia i osoby z wyzszym wyksztatceniem:

o cykliczne spotkania z osobistosciami w dziedzinie sztuki, ktérzy majg jakies zwigzki
z archeologig, prehistorig, rzezbg, kamieniem, muzyka klasyczng, operowg, kameralng (np.
Magdalena Abakanowicz, Piotr Beczata, Aleksandra Kurzak, Mikotaj Stroinski (kompozytor,
ktory stworzyt muzyke do Wiedzmina), w tym takze z udziatem waznych oséb w panstwie

o cykliczne koncerty muzyki dawnej, klasycznej, operowej, kameralnej

o cykle wydarzen o charakterze lifestyle’owym pasujgce do miejsca np. ,,tydzien z medytacja
w otoczeniu sztuki/przyrody”, ,weekend z rzezbg”

o cykl spotkan naukowo-popularyzatorskich krzemionkowcéw (ze Slaska, z Ostrowca itd.)

e Inwestorzy

warszawskie, radomskie, kieleckie i oronskie brunche z inwestorami
obecnos¢ na targach nieruchomosci,

obecnos¢ na targach slubnych

kampania marketingowa skierowana do inwestoréw

O O O O
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